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	2011台灣數位生活型態與消費趨勢研討會
數位經濟時代，各式社交工具、社群平台的出現，轉變了族群的消費與社交行為，增加網友引領消費的程度；數位化亦帶動了新興的商業模式，從社群行銷工具之服務模式興起、媒體分化帶動數位行銷、到iPhone、iPad等深受消費者歡迎的服務化數位產品，在在說明，處於數位時代，思考新產品服務，您需要掌握關鍵消費族群的觀點。

根據資策會MIC的研究，2011年台灣一般上網族的數位生活型態共有四大區隔，分別是數位領袖族、數位品味族、數位CP族與數位觀望族，透過四大族群的生活型態，可找出代表台灣2011年數位生活不同的消費型態與商機。
隨著Apple產品的熱銷及口碑，Apple迷對於數位產品的擴散效應日益增強，Apple迷的社交活動與網路緊密結合、活躍於網路社群、並且是輕量型電玩的愛好者，Apple迷可再區分為風格追求者、理性主義者、狂熱Apple迷，各族群對創新數位的偏好及採購行為都有明顯的差異。

科技達人普遍具備良好的社交能力，調查顯示有20%的科技達人來自Web 2.0時代的科技班底，他們認為數位產品是提升個人生產力的好幫手，對產品的重要性認知高於娛樂用途，在採購數位產品過程中，扮演決定者角色，是數位產品與服務的專業級玩家。
電玩迷是數位娛樂的重要參與者，他們花費大量的時間與金錢在以電玩為核心的相關娛樂上，並有主導數位娛樂商機創造的角色，重度電玩迷與輕度電玩迷，在娛樂的行為上有重要的差異性，也隱含不同的商機。

在本次研討會中，MIC透過主題演講、萬人大調查分析結果及族群研究，為您掌握2011台灣數位生活的消費型態，並追蹤Apple迷、科技達人與電玩族的生活脈絡，帶您從應用趨勢看見創新未來，洞悉數位生活的發展趨向與商機。
議　　程
時間
研討主題
主講人
13:00~13:30

報到

13:30~13:40
引言
周樹林/產業顧問兼主任/資策會MIC
13:40~14:30
主題演講：從生活脈絡看見創新未來
孫式文/新聞系副教授/政大創新與創造力研究中心
14:30~15:20

2011台灣數位生活型態與消費趨勢觀察

姜漢儀/資深產業分析師兼組長/資策會MIC
15:20~15:40
休　　息

15:40~16:20
剖析Apple迷的數位生活世界

王秀芬/產業分析師/資策會MIC
16:20-17:00
剖析電玩族與科技達人的數位生活世界

戴群達/產業分析師/資策會MIC
17:00-17:20
交流時間

◎主辦單位保留本活動議程及講師變更之權利。


◎主辦單位：財團法人資訊工業策進會 產業情報研究所
◎舉辦日期：100年4月26日（星期二）

◎舉辦地點：集思台大會議中心蘇格拉底廳（台北市羅斯福路四段85號B1）
◎報名方式：
1.線上報名：網址: http://mic.iii.org.tw/intelligence/
2.傳真報名：填妥報名表後傳真至本單位 (02) 2732-8943
◎報名費用：
1.MIC會員：以會員權益參加，每人次計Free Ticket權益一次。
2.會員/非會員付費參加：每人NT$4,000(含講義、茶點及營業稅)，若於4月20日(三)前報名，可享優惠價格，每人NT$3,000。 
◎注意事項：
1.由於席次有限，為維護活動品質，MIC保留接受報名與否之權利。為免向隅，敬請儘早回覆，並於4月20前完成報名。謝謝您！

2.使用會員權益或付費參加者，因故無法出席者，請於活動前來電取消；未取消且當日未到者，恕不予以退費（若為會員則視同使用權益一次）。
◎聯 絡 人：吳智雅(02) 2735-6070 分機 1268  傳真：(02) 2732-8943
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